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Ще зовсім недавно виготовлення етикеток і паковань мало для друкарень другорядне значення і було справою місцевих друкарень чи допоміжних цехів на підприємствах переробної і харчової галузей промисловості. Такий стан промисловості в колишньому СРСР був зафіксований спеціальним документом. Але в 1990 р. вийшов у світ державний стандарт «Издания. Основные виды. Термины и определения», затверджений Постановою Державного комітету СРСР із стандартизації та керування якістю продукції від 22.03.1990 р. Цей стандарт розмежував поняття «видавнича продукція» і «друкована продукція» та встановив, що до друкованої продукції належать тільки друковані вироби, які не зазнали редакційно-видавничого опрацювання і не мають вихідних даних. Іншими словами, у документі зафіксовано, що до друкованих виробів, порівняно з вимогами до видавничої продукції, пред'являється менша кількість вимог. Однак, останнім часом переважний розвиток дістало саме виробництво етикетки й пакування. Підвищений попит на цю продукцію зумовив появу великої кількості нових друкарень, диверсифікацію існуючих підприємств, а високі вимоги до якості поліграфічного виконання етикетки і паковання дали поштовх до вдосконалення діючих і використання нових способів друку, впровадження прогресивних технологій, обладнання та матеріалів. До етикетки і паковання сьогодні виявляють інтерес не тільки художники-графіки, дизайнери, поліграфісти, рекламісти, маркетологи, виробники та постачальники сучасних матеріалів і технологій, підприємства - споживачі з різних галузей народного господарства, але й найширші кола громадськості [1]. Етикетка і паковання стають не лише лицем товару, а й рекламою виробника, показником його надійності у випуску якісної продукції. В розмаїтті пакувальних засобів, якими сьогоднішній виробник намагається спокусити споживача на купівлю саме свого товару, чільне місце відводиться етикетці [2]. Сьогоднішня поліграфічна база України дозволяє виготовляти етикетку і паковання, які за матеріалами, якістю нанесення друку, палітрою кольорів ні в чому не поступаються кращим світовим зразкам. Виготовлення такої продукції виділяється в окрему високоприбуткову галузь виробництва, окремий високоефективний вид бізнесу. Етикетка і паковання із зазначенням назви продукції, її властивостей, виробника, торгової марки вже давно є атрибутом ринкової економіки. Фахівці називають етикетку і паковання «німими продавцями». І недаремно сьогодні етикетка і паковання виступають як засіб комунікації між виробником товару та його споживачем, виконують одну із важливих функцій — надання необхідної інформації про товар і його використання. Як окремі види продукції етикетка і паковання можуть бути й елементом оформлення товару, і самостійним засобом ідентифікації товару. Художньо-поліграфічне оформлення етикетки і паковання має не лише декоративне значення, а й несе рекламне та інформаційне навантаження [2]. Це покладає велику відповідальність як на виробників, так і на споживачів продукції. Останнім часом виробники різноманітних товарів почали шукати надійні засоби захисту своєї продукції від підробки (раніше ця проблема стосувалась лише цінних паперів, документів суворого обліку, грошей тощо). Для захисту товарів науковці та виробники спочатку намагалися використовувати ексклюзивні витратні матеріали, а також специфічний дизайн паковання і етикетки. Однак фальсифікатори виробів також технічно переоснащувались. Тому виникла потреба в технологіях захисту, доступних лише потужному виробникові через неможливість досконалого повторного відтворення. Так з'явилися виготовлені за новими технологіями поліграфічна етикетка, етикетка типу «Security Labels», «етикетка в етикетці» тощо [3-5].
Доля етикетки і паковання в Україні така ж драматична, як і доля нашої держави [6]. Проте за умов кризи, в період переходу до ринкової економіки деякі виробники етикетки і паковання змогли адаптуватись й отримувати прибутки. Сьогодні в цій галузі намагаються знайти своє місце багато фахівців різних сфер діяльності, саме тут вони бачать нові можливості й перспективи. У період переходу до ринкових відносин підприємства України змушені впроваджувати ефективні засоби виробництва і використовувати новітні матеріали, технології та обладнання, які забезпечували б не тільки високу якість продукції, але й низьку собівартість паковання [7].
Оптимізація співвідношення якості виробів, їх собівартості та продуктивності виробництва за умови високоефективності етикетки і паковання сприятиме становленню вітчизняних підприємств. Донедавна етикетка і паковання в Україні були тільки засобом для транспортування та розпізнавання товару. Внаслідок цього, до матеріалу, техніки та технології виготовлення не ставились великі вимоги. Проте з виникненням вільного ринку, організацією невеликих підприємств — виробників найрізноманітніших товарів — різко зросла потреба в етикетках і пакованнях, зросли і вимоги до їх зовнішнього вигляду [7].
Товари багатьох галузей промисловості (харчової, хімічної, фармацевтичної, парфюмерно-косметичної та ін.) неможливо уявити собі без таких елементів, як тара, етикетка, пакування. Сьогодні в Україні виробляється близько 25 млн. видів такої продукції, але не всі ще розуміють, що забезпечення підприємства високоякісними пакувальними засобами дає змогу підвищити конкурентоспроможність продукції і викликати зацікавленість торговельних організацій, розширити ринок збуту, зменшити витрати при транспортуванні, створити певний імідж фірми і, водночас, збільшити прибутки — основне джерело вирішення багатьох інших проблем. Тим більше, що цілу низку українських високоякісних продуктів залюбки купували б за кордоном, але для експортування продукти мають бути забезпечені якісним пакованням, тарою, етикеткою. 
Відставання пакувального господарства України від розвинених країн фахівці оцінюють у 10... 15 років, а відповідного обладнання — 15...20 років [3-5]. Оскільки якість паковання і тари є одним із джерел розвитку виробництва, підвищення експортного потенціалу країни, то таке відставання є неприпустимим. Принагідно зазначимо, що у США пакувальна галузь за кількістю працівників та обсягом фінансування посідає одне з чільних місць, випереджаючи автомобільну, сталеплавильну та інші.
Статистика говорить, що на паковання на кожну людину в рік у середньому витрачається: в США — $ 400, у Японії — $ 450, а середня світова цифра сягає $ 85 на рік. Ці дані ще раз переконують у тому, що пакувальна галузь є однією з найважливіших. Вона стала складовою частиною целюлозно-паперової, скляної і металообробної, машинобудівельної та поліграфічної промисловостей; вона зрослась з виробництвом багатьох товарів широкого вжитку, зокрема товарів харчової промисловості.
Розвиток в Україні пакувальної промисловості є надзвичайно актуальним завданням, вирішення якого стає неможливим без наявності підготовлених фахівців відповідного профілю [8]. Згідно з вимогами часу, в 2002 р. Міністерство освіти і науки України видало наказ «Про внесення змін і доповнень до переліку напрямів та спеціальностей, за якими здійснюється підготовка фахівців за відповідними освітньо-кваліфікаційними рівнями», яким затверджено новий навчально-методичний напрям 0927 «Видавничо-поліграфічна справа». Відповідно з цим документом підготовка бакалаврів, спеціалістів та магістрів буде здійснюватися за п'ятьма фахами, в тому числі за фахом «Технологія розроблення, виготовлення та оформлення паковань». Визначені профіль і модель підготовки фахівців відповідають світовій практиці. У Відкритому міжнародному університеті розвитку людини (ВМУРоЛ) «Україна» (Київ) у 2003 р. створено кафедру «Поліграфічні технології в пакованні» і вводиться спеціальність «Технологія розроблення, виготовлення та оформлення паковань». Рішенням Державної акредитаційної комісії від 21 жовтня 2003 р. (протокол № 47) спеціальність ліцензована (ліцензійний обсяг складає 50 осіб). На кафедрі працюватиме 10 викладачів: п'ять викладачів на постійній основі, в т.ч. 4 кандидата технічних наук, доценти, п’ять викладачів-сумісників, у т.ч. три кандидати технічних наук, старших наукових співробітників. На філії кафедри, створеної на базі ЗАТ «Холдингова компанія «Бліц-Інформ», студентам надаватиметься можливість проходити навчально-лабораторні та практичні заняття у видавництві «Бліц-Інформ» та трьох заводах «Бліц-Принт», «Бліц-Пак», «Бліц-Флекс», оснащених найсучаснішою технікою з використанням новітніх технологій, призначених для виготовлення видавничо-поліграфічної продукції та етикеток і паковань. Матеріально-технічна база вищезазначених заводів, досвід провідних спеціалістів (у т.ч. трьох кандидатів технічних наук) будуть використовуватись при підготовці фахівців нової спеціальності.
Важливою ознакою в підготовці фахівців є охоплення значної кількості технологій, матеріалів, автоматизованого обладнання, що застосовується в пакувальній промисловості. За сукупністю дисциплін, що вивчатимуть майбутні спеціалісти індустрії пакування, їх освіту можна віднести до універсальної, до якої на достатньому рівні входять як технічні, так і гуманітарні знання. Тому освітньо-кваліфікаційний рівень фахівців, яких готуватиме кафедра, буде мати ряд складових, визначених планом навчального процесу. Це, насамперед, сучасна гуманітарна, соціально-економічна, природничо-наукова підготовка, а також поліграфічна та пакувальна (назвемо їх так умовно).
Поліграфісти, майбутні фахівці, вивчатимуть додрукарські, друкарські, післядрукарські процеси та обладнання, спеціальні види друку та обладнання, технічні та програмні засоби оброблення текстової та графічної інформації, проектування та комп'ютеризацію технологічних процесів тощо. Як фахівці пакувальної промисловості студенти опанують способи друку для різних видів паковання і етикетки, проектування та виготовлення паковання, його графічний дизайн, сучасні матеріали для паковання, здобудуть знання з економіки та організації виробництва, менеджменту, промислового маркетингу, рекламознавства та організації продажу, міжнародних відносин тощо. Така підготовка дозволить фахівцям нової спеціальності розв'язувати широке коло різноманітних завдань. У сфері виробництва паковання — це освоєння і впровадження передових поліграфічних технологій, обладнання з метою створення друкованого паковання, розвиток нових видів паковання з нових матеріалів та їх комбінацій тощо. У сфері споживання паковань — це здійснювати вибір і купівлю паковання з урахуванням специфіки виробництва, розробляти вимоги до дизайну паковання та його художньо-поліграфічного оформлення у відповідності з сучасними вимогами, проводити маркетингові дослідження та інше. Перед кафедрою ще стоїть завдання організувати роботу науково-дослідних лабораторій і ведення науково-дослідної діяльності з питань виробництва паковань та охорони навколишнього середовища під час такого виробництва, з урахуванням міжнародних правових аспектів щодо паковання, відходів паковання та їх перероблення. Останнє має враховуватись на всіх рівнях підготовки фахівців з тим, щоб вони керувались цими аспектами у всіх сферах своєї діяльності. Важливою складовою роботи професорсько-викладацького складу кафедри та її філії стане підготовка і видання підручників і навчальних посібників та іншої навчально-методичної літератури на основі передового власного досвіду і здобутків зарубіжних практиків і науковців галузі. Для підготовки фахової навчальної літератури залучені провідні викладачі-вчені Університету «Україна», УАД, Республіки Польща та інших ВНЗ, вчені науково-дослідних закладів, кращі спеціалісти і вчені холдингової компанії «Бліц-Інформ» та інших поліграфічних підприємств міст Києва і Львова. Складено перелік підготовки фахової навчально-методичної літератури для студентів вищих закладів освіти, що навчаються за новим напрямом підготовки фахівців 0927 — «Видавничо-поліграфічна справа», який складає 16 найменувань і розрахований на 2003-2006 рр. Не менш важливим фактором у процесі підготовки нових фахівців є формування нової наукової школи, яка виховуватиме як науковців, так і викладачів відповідного рівня і фаху. До сьогодні в Україні, як і в країнах СНД, Європі і Америці, не виділено в окрему галузь науки питання щодо упаковки і пакувальних процесів [8,9]. Але це не означає, що наука, яка є базою для розвитку і вдосконалення пакувальної індустрії, знаходиться в нерухомому стані. Тільки за останні три роки захищено одинадцять кандидатських і докторських дисертацій, в яких присутні елементи наукової новизни, безпосередньо спрямованої на вдосконалення пакувальних матеріалів, паковання, його оформлення, пакувальних процесів та пакувального обладнання [8].
В УАД цієї осені планується захист уже другої дисертації на здобуття наукового ступеня кандидата технічних наук за тематикою пакувального виробництва [9]. Розвиток нової для України галузі науки і техніки, що є базою пакувальної індустрії, потребує нового підходу до підготовки кадрів і викладачів високого рівня.

Ще одним важливим питанням, яке конче назріло сьогодні, є перепідготовка та підвищення кваліфікації кадрів для пакувальної індустрії. Але про це буде окрема розмова на сторінках часопису в наступних номерах.
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Packaging and training of specialists (condition and problems)


L.F. Romanenko, Dr., S.M. Yarema, Dr., Open international university of human development «Ukraine», Kyiv

B.G. Mamut, JSC «Holding company «Blitz-Inform», Kyiv

Rapid development of packaging induces to necessity of training and retraining of specialists. Wide frame of issues, which solves application of modern packing, determines big and various volume of knowledge which modern specialist should possess. At the same time country has not experience in training such specialists. Since 2002 the Ministry of education of Ukraine approved by its order a new educational and methodical approach 0927 «Publishing-polygraphic business», according to which the training of bachelors, specialists and masters on the speciality «Technology of development, production and decorating of packing» will be carried out. For the time present two chairs, one from the university «Ukraine» and other from Ukrainian printing academy, plan to train specialists on this speciality.

Besides the plan is developed according to which it is intended to attract Ukrainian enterprises to the training, sub-edit and publish educational literature, methodical training aids etc.

